
RRSS: 10 ideas prácticas con ejemplos para 
convertir seguidores en compradores

1. Contenido Relevante y Valioso:

Publica contenido que resuelva problemas o satisfaga las necesidades de tus seguidores. 
Proporciona consejos, tutoriales, e información útil relacionada con tu producto o servicio.

Ejemplo: Un proveedor de software podría compartir publicaciones educativas sobre cómo 
utilizar ciertas funciones avanzadas de su plataforma, brindando valor añadido a sus se-
guidores y demostrando la utilidad de su producto. Este tipo de contenido no solo educa a la 
audiencia, sino que también establece la marca como una autoridad en su industria.

2. Campañas de Publicidad Segmentadas:

Utiliza la publicidad en redes sociales para llegar a segmentos específicos de tu audiencia. 
Aprovecha las capacidades de segmentación de plataformas como Facebook e Instagram 
para mostrar anuncios personalizados a grupos específicos.

Ejemplo: Una tienda en línea de ropa deportiva podría crear anuncios específicos para dife-
rentes segmentos de su audiencia, como mujeres interesadas en yoga o hombres aficionados 
al running. Esto garantiza que el mensaje sea relevante para cada grupo demográfico, au-
mentando la probabilidad de conversión.

3. Sorteos y Concursos:

Organiza sorteos o concursos que requieran la participación activa de tus seguidores, como 
compartir, comentar o etiquetar a otros. Esto no solo aumenta la visibilidad, sino que también 
crea interacción y compromiso.

Ejemplo: Una cafetería podría organizar un concurso en el que los participantes compartan 
fotos disfrutando de su café, generando interacción y promoviendo su marca. Este tipo de 
actividades fomenta la participación y la difusión de boca a boca.

4. Testimonios y Estudios de Caso:

Comparte testimonios de clientes satisfechos o estudios de caso que destaquen cómo tu 
producto o servicio ha tenido un impacto positivo. Estas historias auténticas pueden generar 
confianza y atraer a nuevos clientes.

Ejemplo: Una empresa de diseño gráfico podría compartir testimonios de clientes que ex-
perimentaron un aumento significativo en la visibilidad de su marca después de utilizar sus 
servicios. Los clientes potenciales se sentirán más seguros al ver resultados tangibles.



5. Ofertas y Descuentos Exclusivos:

Anuncia ofertas especiales o descuentos exclusivos para tus seguidores en redes sociales. 
Crea una sensación de urgencia para motivar a la acción, utilizando términos como “oferta 
por tiempo limitado” o “solo para seguidores”.

Ejemplo: Una tienda de electrónicos podría ofrecer un descuento exclusivo a sus seguidores 
en una nueva línea de productos durante un período limitado. Esta estrategia puede impulsar 
la conversión al aprovechar la exclusividad y la urgencia.

6. Interacción Activa:

Fomenta la interacción directa con tus seguidores. Responde rápidamente a los comentarios, 
preguntas o mensajes directos. Esta interacción personalizada construye relaciones más 
sólidas y aumenta las posibilidades de conversión.

Ejemplo: Un servicio de entrega de alimentos podría responder preguntas y comentarios 
de los seguidores en tiempo real, generando una conexión más personalizada. Esto no solo 
mejora la experiencia del cliente, sino que también aumenta la confianza.

7. Lanzamientos Exclusivos y Adelantos:

Utiliza tus redes sociales para dar un adelanto exclusivo de nuevos productos o servicios. 
Crea anticipación y emoción entre tus seguidores, y considera ofrecer descuentos a quienes 
realicen compras durante el periodo de lanzamiento.

Ejemplo: Una editorial podría dar un adelanto exclusivo de un próximo libro a través de sus 
redes sociales, generando expectación entre sus seguidores. Este tipo de estrategia puede 
generar entusiasmo y aumentar las conversiones durante el lanzamiento.

8. Contenido Interactivo:

Publica encuestas, preguntas o quizzes en tus historias de Instagram o Facebook para invo-
lucrar a tus seguidores. 

Ejemplo: Una empresa de viajes podría realizar encuestas para conocer las preferencias de 
sus seguidores y personalizar futuras ofertas de paquetes vacacionales.

9. Contenido Detrás de Escena:

Comparte imágenes o videos que muestren el proceso de creación de tu producto o el día a 
día en tu empresa. Esto crea una conexión emocional con tus seguidores.
 
Ejemplo: Un fabricante de joyas podría mostrar el proceso de creación de una nueva colec-
ción, agregando un toque humano a su marca.



10. Colaboraciones con Influencers o Clientes Destacados:

Colabora con influencers en tu industria o destaca a clientes satisfechos. Publica contenido 
que muestre cómo utilizan tu producto o servicio en su vida diaria.

Ejemplo: Una marca de productos de belleza podría colaborar con un maquillador influyente 
para mostrar tutoriales utilizando sus productos. Asimismo, destacar a clientes que com-
parten sus experiencias positivas puede aumentar la credibilidad y generar interés entre tus 
seguidores. Este tipo de colaboraciones aprovecha las audiencias establecidas para ampliar 
tu alcance y potenciar las conversiones.

 

Podríamos aumentar las probabilidades de conseguir tus 
objetivos en un 80% si te preparamos un plan estratégico 
para tu empresa o negocio. 

Además de reducir en miles de euros costes en tu 
empresa que anualmente podrías estar gastándote sin 
saberlo (como ya tenemos comprobado con nuestros 
clientes)

Mándanos un Whatsapp al + 34 695 148 846
o escanea este QR si quieres concertar una cita telefónica y 
que te ayudemos a hacerlo. 

Y si quieres saber más de nosotros...

www.NivelOchomil.com

(Y te acompañamos a conseguirlos)




